
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



	

	
	 	
 

PRESENTACIÓN DE LA MATERIA 

El emprendimiento es un concepto ampliamente definido como 

cualquier intento de creación o establecimiento de una nueva 

empresa o un nuevo modelo de negocio, incluido el autoempleo, una 

nueva organización empresarial o una extensión de un negocio 

existente, por un individuo o un grupo de personas físicas o morales 

(Reynolds, Hay & Camp, 1999). El emprendimiento es un ingrediente 

indispensable en el desarrollo económico, y elemento determinante 

en la generación de empleos y riqueza, como se ha establecido desde 

el capítulo anterior. 

La educación superior se considera un motor de desarrollo y 

crecimiento en la sociedad del conocimiento, por sus beneficios para 

impulsar la investigación, el conocimiento y la innovación 

tecnológica (Bouhajeb, Mefteh & Ben Ammar, 2018). Por lo tanto, la 

relación entre la educación superior y el crecimiento económico ha 

sido un tema central de investigación en las ciencias sociales, 

particularmente para economía y administración, además que es un 

tema de investigación para las humanidades estudiándolo desde el 

enfoque de formación, conociéndose como educación emprendedora. 

La investigación sobre la relación del emprendimiento y la formación 

de ingenieros no es nada nuevo, de hecho, se remonta a principios 

del siglo pasado (Carlson, 1988). Sin embargo, fue hasta el estallido 

de la burbuja creada por las empresas en Internet en el siglo XXI que 
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el espíritu emprendedor se convirtió en un tema de investigación 

generalizado, y de forma particular en la formación de ingenieros. 

La idea de integrar el desarrollo emprendedor con la formación de 

ingenieros parece retomarse siempre que se presenta un pronóstico 

volátil o sombrío en la economía global. Por esta razón, es que 

actualmente se considera una de las asignaturas más comunes en 

las universidades, incluso existe investigación que confirma que al 

menos en las universidades en los Estados Unidos, se ha 

cuadruplicado la oferta de esta asignatura en programas de 

licenciatura en los últimos poco más de 30 años (Byers, Seelig, 

Sheppard & Weilerstein, 2013). 

La educación emprendedora en las escuelas de ingeniería mejora, no 

sólo un buen conjunto de habilidades empresariales, sino, además, 

las habilidades genéricas de los estudiantes de ingeniería con 

suficiente evidencia en investigaciones (Guzman, 2015; Barbe, 

Magids & Thornton, 2003; Byers, Seelig, Sheppard & Weilerstein, 

2013; Doboli, Kamberova, Impagliazzo, Fu & Currie, 2010; Jarrar & 

Anis, 2016). La mayoría de las investigaciones han recomendado que 

estos programas deben no sólo ofertarse de manera aislada, sino que 

algunas de las competencias que estos buscan, deberían ser 

cubiertas de forma transversal en el programa educativo completo, 

de modo que se promueva el espíritu emprendedor más allá de sólo 

una asignatura y una calificación. 

 



	

Extracto del libro: Transformando la Formación de Ingenieros 

Emprendedores 

 
Referencia: 

Zambrano Garza, M. (2021). Transformando la formación de ingenieros emprendedores. Labýrinthos 

editores. 

 

OBJETIVO DE LA MATERIA 

Desarrollar en el estudiante las competencias intra e interpersonales 

y directivas para el ejercicio del liderazgo, así como la promoción de 

una cultura emprendedora que estimule la formulación y evaluación 

de proyectos fomentando la creación de planes de negocio. 

 

CONTENIDO TEMÁTICO 

 

• UNIDAD I: Espíritu emprendedor  

o Desarrollo emprendedor 

o Creatividad 

o Trabajo en equipo 

o Elaboración de Proyecto de Empresa  

o Organización  

 

• UNIDAD II: Estudio de mercado  

o Análisis de oferta y demanda 

o Mercadotecnia  

o Estudio de mercado 



	

o Segmentación de mercado y perfil del consumidor  

o Imagen corporativa  

o Promoción y publicidad  

 

• UNIDAD III: Estudio técnico  

o Descripción del producto o servicio  

o Diseño y justificación del producto o servicio  

o Descripción de la 4P’s 

o Recursos materiales 

o Diseño de manuales 

 

• UNIDAD IV: Organización del proyecto  

o Organización administrativa 

o Identificación de proveedores e insumos 

o Localización geográfica  

o Criterios ecológicos  

o Parámetros de calidad  

 

• UNIDAD V: Análisis financieros  

o Sistema contable de la empresa  

o Estudios financieros  

o Punto de equilibrio  

o Indicadores financieros  

 

 



	

• UNIDAD VI: Resumen ejecutivo  

o Definición  

o Contenido del resumen  

o Modelo de negocio  

o Desarrollo y presentación del Dummy del producto  

 

EVALUACIÓN GENERAL 

Se presentarán dos exámenes parciales, cuyo contenido abarcarán 3 

unidades temáticas cada uno. Cada evaluación parcial estará 

constituida por las calificaciones sumadas de las tareas, actividades, 

proyectos y del examen en su caso, que impliquen una calificación 

de 25 puntos en cada parcial.  

La calificación final se obtendrá de las sumas de los dos parciales 

correspondientes más el examen ordinario y con la entrega del 

Proyecto Final, como se muestra en la tabla siguiente. 

 

EVALUACIÓN 
PUNTAJE / 

ACREDITACIÓN 

Parcial 1 25 

Parcial 2 25 

Proyecto final 30 

Ordinario 20 

TOTAL 100 puntos  

 

 



	

Importante 

En caso de no acreditar en periodo ordinario con una calificación 

igual o mayor a 70 se tendrá que presentar una evaluación 

extraordinaria integrada por: un examen de conocimiento y el 

proyecto, dando como total el 100% de la calificación del curso; en 

caso de no obtener una calificación aprobatoria se tendrá que 

recursar la materia. 

 

PROYECTO FINAL 

Para el proyecto final, se debe presentar el proyecto final, mismo que 

se va construyendo durante el proceso de la materia con cada unidad 

temática, el cual tiene la finalidad de concentrar en un mismo 

reporte, el análisis de todos los apartados estudiados en el presente 

curso, conforme a la siguiente rubrica, además del resumen ejecutivo 

al final del proyecto. 

  

ELEMENTO PUNTAJE 
PUNTAJE 

OBTENIDO 

Portada 0.5  

Índice 0.5  

Naturaleza del 

Proyecto “Creación 

de una Empresa” 

4  

Estudio de Mercado 4  

Estudio Técnico  4  



	

“Marketing Mix” 

Estructura 

Organizacional 

4  

Análisis Financieros 4  

Resumen Ejecutivo 

Prototipo/Maqueta 

4  

Plan de Trabajo 2  

Conclusiones 2  

Anexos 1  

TOTAL 30 puntos   

 

BIBLIOGRAFÍA RECOMENDADA 

Referencias 
Almoguera, J. A. (2022). Manual Práctico del Emprendedor. Emprendedores. 

René Garzozi, M. M. (2014). Plan de Negocios para Emprendedores. Proyecto 
Latin. 

Rodríguez, R. A. (2011). El Emprendedor de Éxito. Mac Graw Hill. 
Stephens. (2005). Administración. Pearson Educación. 

William Stanton, M. E. (2007). Fundamentos del Marketing. Mc Graw Hill- 
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DINÁMICA DE TRABAJO 

La forma de trabajo del presente curso, se sustenta sobre actividades 

dinámicas, versátiles que permitan al alumno, iniciar el camino del 

emprendurismo bajo un esquema gradual y evolutivo, en el que 

demuestre los conocimientos teóricos que va adquiriendo y 



	

desarrolle competencias prácticas necesarias para la prospección, 

análisis, desarrollo y creación de una empresa. 

 

Se encontrará contenidos de actualidad, lecturas, videos, prácticas, 

que le permitirán conocer los contenidos del plan de estudios 

propuesto, recorriendo las 3 formas de evaluación, diagnostica, 

formativa y sumativa, incluidas con evaluaciones en línea y con 

retroalimentación de un asesor, con el que se garantiza el proceso 

formativo de forma holística. 

 

Se aplicarán 2 exámenes parciales, con los contenidos de 3 unidades 

cada uno, y un examen ordinario, todos ellos en la modalidad en 

línea, cuyos reactivos serán obtenidos de las lecturas, 

presentaciones, videos, y de las diversas actividades formativas 

presentadas en cada unidad temática. 

 

Al final, se presentará el proyecto final, con la integración del 

contenido que se desarrollará en cada unidad temática, y así mismo 

se expondrá el proyecto en una “Feria de Emprendedores” en el que 

se aplique y demuestre los conocimientos alcanzados, y la 

estructura necesaria para la creación de un proyecto-empresa. 
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