UNIDAD 2

ESTUDIO DE MERCADO



ESTUDIO DE MERCADO

OBJETIVO DE LA UNIDAD

El estudiante conocera los conceptos basicos en un estudio de
mercado; ademds serd capaz de elaborar estudios de andlisis de
competencia y del mercado, mediante técnicas dirigidas para
conocer la aceptacion del producto, 1a situacion de competencia y la

imagen de la empresa.
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EVALUACION DE LA UNIDAD

EVALUACION PUNTAJE /
ACREDITACION
Actividad: Conceptos Basicos 2
Actividad: Caso Practico 3
Avance del proyecto: Analisis de Mercado 5
Examen Parcial 1 5
TOTAL 15 puntos




