Estructura del Mercado

La estructura del mercado esta constituida por las caracteristicas tanto de compradores
como vendedores de un producto, servicio o industria, tomando en cuenta el niumero de
oferentes y demandantes y las interacciones comerciales o de negociacidén que existen entre
ellos.

Componentes de la estructura del mercado

Los componentes de la estructura del mercado son los siguientes:

e La cantidad de compradores o consumidores.
e La cantidad de competidores o vendedores.
e La capacidad de negociacion de las partes, determinadas por la oferta y la demanda.

e La facilidad de poder entrar y salir del mercado; es decir, las barreras de entrada y
salida de competidores en el mercado.

e Mercancia uniforme o similar, dando oportunidad de compra al consumidor y menor
poder de negociacion a los competidores.

Tipos de estructuras del mercado

Existen dos estructuras del mercado distintas: la competencia perfecta y la competencia
imperfecta.

La competencia perfecta es la que se da cuando existen muchos ofertantes y muchos
demandantes los cuales no tienen poder de influir en el precio. Los productos son idénticos
o similares por lo cual los consumidores tienen opciones de compra, ademds de tener
informacion precisa sobre los productos teniendo la oportunidad de elegir a cualquiera de
los ofertantes. En este tipo de estructura de mercado no existen barreras para la entrada o
salida de competidores en el mercado.



Estructura del Mercado

La competencia imperfecta es la estructura del mercado que existe en la actualidad donde
hay diferenciacion de productos y los vendedores tienen cierta influencia en el precio y esta
formada por el monopolio, el oligopolio la competencia monopolistica; los cuales se
explicardn en la siguiente presentacion.
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