
			

													
	

Introducción Unidad IV 

 

INTRODUCCIÓN A LA UNIDAD  

Iniciamos la unidad cuatro en la cual nos introduciremos en el tema del enfoque 
sistémico, conociendo su concepto, los tipos y teorías que existen entorno a este.  

 

OBJETIVO DE LA UNIDAD 

El objetivo principal de la unidad es lograr que el alumno adopte un concepto del D.O., 
comprenda su importancia y reconozca que el D.O. está conformado por varios 
elementos con los que convive a diario en el centro de trabajo. 
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Introducción Unidad IV 

 

INTRODUCCIÓN A LA UNIDAD  

Bienvenido a esta cuarta y última unidad, donde tendremos la oportunidad de abordar 
los temas de la mezcla de mercadotecnia, enfocándonos en mercados internacionales; 
muy seguramente con los ejemplos que explicaremos serán temas que comprenderás 
fácilmente y los relacionarás con lo que vemos en el día a día. 

 

OBJETIVO DE LA UNIDAD 

Integrar el conocimiento previo para la utilización correcta de las estrategias 
mercadológicas.  

 

MAPA DE TEMAS 
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Introducción Unidad IV 

 

ACTIVIDADES DE LA UNIDAD 

 

TEMA SUBTEMA ACTIVIDAD 
Estrategias de precio  Precios Globales 

Estrategias de distribución  La distribución 

Estrategias de promoción  Marketing mix 

Etrategía del producto  Productos Extranjeros 

 

 

 

EVALUACIÓN DE LA UNIDAD 

 

EVALUACIÓN  PUNTOS 

Actividad: Precios globales 4 Puntos 

Actividad: La distribución 4 Puntos 

Actividad: Marketing mix 4 Puntos 

Actividad: Productos extranjeros 2 Puntos 

Evaluación final de la unidad 6 Puntos 

Total 20 Puntos 

 


