CONTEXTO INTERNACIONAL

En una economia cada vez mas interconectada, la mercadotecnia internacional es el
medio perfecto para que las empresas crezcan sus operaciones fuera de las fronteras
nacionales. El proceso de globalizaciéon, impulsado por factores econdmicos, tecnoldgicos

y culturales, ha visto nacer a un consumidor global con nuevas expectativas y
comportamientos.

Las empresas se visualizan en un lugar dénde deben comprender el contexto
internacional, adoptar orientaciones estratégicas adecuadas y aplicar una mezcla de
mercadotecnia adaptada a diversos mercados (aguellos donde estan presentes). Ademas,
y sin olvidar que también se debe atender y analizar el entorno externo (los factores
econdmico, demografico, cultural, politico y tecnoldgico) que permite una mejor toma de
decisiones en la seleccion y segmentacion de mercados meta.

Este panorama ofrece una vision integral de los factores que influyen en el desarrollo y la
Implementacion de estrategias de mercadotecnia en el ambito global.



