LA MERCADOTECNIA INTERNACIONAL

La mercadotecnia internacional |la reconocemos como esas estrategias vy
acciones gue crean y permiten a las empresas tener oferta de productos y
servicios en diferentes mercados fuera de su pais de origen. En el ambiente
globalizado en el cual se desenvuelven las empresas, comprender este enfoque

es primordial para competir eficientemente en contextos culturales, econdmicos

y legales diversos.

Este tema aborda el concepto y la importancia de |la mercadotecnia
iInternacional, asi como los elementos que conforman el marketing mix:
producto, precio, plaza y promocidon, mismos que se deben disenar y adaptar

estratégicamente para lograr una expansion exitosa.
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